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SAZETAK

Cilj ovog diplomskog rada je ispitati metode, tehnike i graficke principe koji se
koriste u grafickom dizajnu u funkciji marketinga. U radu su razmotreni vizualni elementi
u marketinskim procesima, te metode i tehnike njihove primjene i nacin na koji oni mogu
doprinijeti uspje$noj promociji proizvoda, usluga ili brendova. Istrazivani su i analizirani
pojmovi kao §to su kompozicija, tipografija, boje, oblik, linije i teksture, te ispitana
njihova uloga u stvaranju dojmljivih i u¢inkovitih marketinskih materijala. Istrazivani su
i razliciti aspekti grafickog dizajna i njihova uloga u stvaranju dojmljivih i u¢inkovitih
marketinskih materijala kao i neki graficki i psiholoski principi koji su kljucni u kontekstu
marketinga.

Takoder, u radu je ispitana primjena grafickog dizajna u razli¢itim marketin§kim
materijalima i procesima kao $to su logotipi, web stranice, broSure, posteri, ambalaze
proizvoda, oglasi i druge marketinske kampanje. Analizom konkretnih primjera pokazano
je kako su dizajnerske odluke utjecale na uspjeh ovih materijala i kako su oni prilagodeni
specifi¢nim potrebama ciljne publike.

Kljucne rijeci: Graficki dizajn, marketing, psihologija, likovno-graficki elementi,
graficki principi.

ABSTRACT

The aim of this final paper is to examine the methods, techniques and graphic
principles used in graphic design in the function of marketing. Visual elements in
marketing processes, methods and techniques of their application and the way in which
they can contribute to the successful promotion of products, services or brands are
discussed in the paper. Concepts such as composition, typography, colors, shape, lines
and textures were researched and analyzed, and their role in creating impressive and
effective marketing materials was examined. Various aspects of graphic design and their
role in creating impressive and effective marketing materials were also explored, as well
as some graphic and psychological principles that are crucial in the context of marketing.

Also, the paper examines the application of graphic design in various marketing
materials and processes such as logos, websites, brochures, posters, product packaging,
ads and other marketing campaigns. The analysis of concrete examples showed how
design decisions influenced the success of these materials and how they were adapted to
the specific needs of the target audience.

Key words: Graphic design, marketing, psychology, art and graphic elements,
graphic principles.
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1. UVOD

Graficki dizajn sastavni je dio modernog marketinga. U doba sveprisutne vizualne
komunikacije, dobro osmisljen marketinski materijali mogu imati veliki utjecaj na
privlacenje paznje, izgradnju prepoznatljivog brenda i isporuku vaznih poruka
potrosacima. S napretkom tehnologije i Sirokom dostupno$éu dizajnerskih alata,
marketinski struCnjaci se sve viSe oslanjaju na graficki dizajn kako bi postigli svoje
ciljeve. S druge strane, savremeno poslovno okruzenje karakterizira izuzetna
konkurencija i sve ve¢i naglasak na stvaranju snaznih brendova i uspjeSnu promociju
proizvoda ili usluga. U tom kontekstu, graficki dizajn postaje kljucni alat za marketinske
stru¢njake koji zele ostvariti znac¢ajan utjecaj na ciljnu publiku.

Cilj ovog diplomskog rada je pruziti dublji uvid u metode, tehnike i graficke principe
koji se koriste u grafickom dizajnu s naglaskom na marketinske aktivnosti. Fokusirajuci
se na vaznost vizualnih elemenata i njihovu ulogu u marketinskim materijalima, istrazit
¢emo kako dizajnerske odluke utjecu na uspjesnost promocije proizvoda, usluga i
brendova. Analizirat ¢emo razli¢ite aspekte grafickog dizajna kao Sto su kompozicija,
tipografija, boje, oblik, linije i teksture kako bismo razumjeli njihovu funkciju u stvaranju
privlacnih i u¢inkovitih marketinskih materijala.

Takoder, istrazit ¢emo klju¢ne graficke principe koji se primjenjuju u marketinskom
kontekstu. Ravnoteza, kontrast, jednostavnost, proporcija, usmjerenost i uskladenost su
neki od principa koje ¢emo analizirati s ciljem razumijevanja kako oni utjecu na
percepciju potrosaca te na postizanje marketinskih ciljeva.

Ovaj rad takoder ¢e se usredotoCiti na primjenu grafickog dizajna u razli¢itim
marketin§kim materijalima kao $to su logotipi, web stranice, brosure, posteri, ambalaze
proizvoda, oglasi i druge marketinske kampanje.

Psiholoski utjecaj grafickog dizajna na potrosace bit ¢e jo$ jedan vazan aspekt koji
¢emo istraziti. ProuCavanje boja, oblika, tipografije i drugih vizualnih elemenata
omogucit ¢e nam razumijevanje kako dizajn moze izazvati emocije, povecati svijest o
brendu i potaknuti potrosace na donosenje odluka o kupovini. Kroz ove analize i
istrazivanja, cilj nam je razumjeti kako graficki dizajn moze biti kljucni faktor u
postizanju marketinskih ciljeva. Od izgradnje prepoznatljivog brenda do privlacenja i
zadrzavanja paznje potrosaca, graficki dizajn ima snaZan utjecaj na uspjeh marketinskih
kampanja.

U nastavku ovog diplomskog rada, detaljnije ¢emo istraziti metode, tehnike i graficke
principe koji su kljuéni u grafickom dizajnu u funkciji marketinga. Analizirat ¢emo
primjere iz stvarnog svijeta, istrazivati psiholoske aspekte dizajna te pruZziti smjernice i
preporuke za optimiziranje marketinskih materijala.



2. KRATKI PREGLED HISTORIJE I RAZVOJ GRAFICKOG DIZAJNA

Graficki dizajn nas okruzuje posvuda — od veb stranica i druStvenih mreza do
mobilnih aplikacija, poslovnih logotipa, reklamnih panoa, TV reklama, natpisa u
restoranima, papirnatih letaka i mnogo viSe. Bez obzira koristite li graficki dizajn za
unapredenje poslovanja, postizanje marketinskih ciljeva ili za ocaravanje publike,
razumijevanje evolucije ove umjetnosti je kljucno.

Prvo, uspostavimo sveobuhvatnu definiciju. Prema Merijam-Vebster (Merriam-
Webster) rjecniku, graficki dizajn je ,,umjetnost ili profesija koriStenja dizajnerskih
elemenata (kao $to su tipografija i slike) za prenosenje informacija ili stvaranje efekta.“!
Iako povjesni¢ari mogu pratiti porijeklo grafickog dizajna sve do pecinskih crteza iz
38.000 g.p.n.e, fokusirat ¢emo se na pocetak grafickog dizajna kakvog ga danas
poznajemo, posebno s naglaskom na poslovni i marketinski aspekt. Dakle, bez daljnjeg
odlaganja, krenimo na zanimljivo putovanje kroz historiju kako bismo istrazili porijeklo
grafickog dizajna, svjedocili njegovom transformiraju¢em putu i spekulisali o njegovoj
buduénosti.

Izraz ,,graficki dizajn* prvi put se pojavljuje u eseju ,,Novi oblik Stampe zahtijeva
novi dizajn“ Vilijama Adisona Dviginsa (William Addison Dwiggins) iz 1922. godine.?
Dvigins, dizajner knjiga, skovao je taj izraz da bi opisao nacin na koji je organizovao i
upravljao vizualima u svojim radovima. Medutim, korijeni grafickog dizajna sezu jo$
dalje u proslost. Industrijska revolucija koja je zapocela krajem 18. vijeka donijela je
tehnoloski napredak koji je revolucionirao procese proizvodnje, ukljucujuci dizajn. Kako
Rune Madsen navodi: ,,Grafic¢ki dizajn je relativno mlad oblik izrazavanja i uglavnom je
odgovor na potrebe industrijskog drustva.*? Litografija, tehnika umnoZavanja slike, koju
je 1796. izumio Alojz Zenefelder (Alois Senefelder), postala je vazan alat za graficki
dizajn. Omogucila je brzu i preciznu reprodukciju slika i teksta, otvarajuci vrata razvoju
novih komunikacijskih sredstava i tiskarske industrije.

Slika 1 Rapid Tranzit (Rapid Transit) sa izlozbe iz Muzeja Boston Ataneum (Boston
Athanaeum) predstavlja kljucan izvor vizualnih materijala koji dokumentiraju historiju i
evoluciju dizajna u javnom prijevozu. Ova slika ilustrira Sirok spektar plakata, karata i
drugih tiskanih materijala koji su koristeni kako bi se oblikovala prepoznatljiva vizualna
identifikacija brzih tranzitnih sustava. Kroz prikaz razli¢itih stilova, tipografije i
ikonografije, slika pruza uvid u kreativne strategije koje su dizajneri koristili za
poboljsanje korisnickog iskustva putnika. Slika Rapid Transit takoder pruza inspiraciju i
primjere inovativnog dizajna koji se mogu primijeniti u drugim podruc¢jima grafickog

!https://www.merriam-webster.com/dictionary/graphic%20design
2 https://artinprint.org/article/on-graphics/
3 http://printingcode.runemadsen.com/lecture-intro/



dizajna. Kao vazan izvor informacija, ova slika podrzava istrazivanje grafickog dizajna i
njegovu ulogu u javnom prijevozu.
Slika 1: Brzi prijevoz sa web stranice Bostonskog Athanaeum Muzeja

TRAPID TRANSIT.

S wliien, Mengg

Izvor: https://catalog.bostonathenaeum.org/

Ar Novo (Art Nouveau), globalni pokret dizajna koji je procvjetao krajem 19.
stoljeca, ostavio je dubok utjecaj na arhitekturu, modu i graficki dizajn. Kako opisuje Tejt
muzej (Tate Museum), Ar Novo karakteriziraju valovite linije i te¢ni organski oblici
inspirirani biljnim formama. Ne mozemo zanemariti slavne plakate Ar Nova, poput
ikoni¢nih plakata Anrija de Tuluz-Lotreka (Henri de Toulouse-Lautrec) iz 1893. godine
koji prikazuju plesne izvedbe u kabareu Jardin de Paris. Ovi umjetnicki radovi poticali
su umjetnike da prikazuju subjekte ne onakve kakvi jesu, ve¢ kroz interpretativne oblike
izraza, pokreta i apstraktne reprezentacije. Na primjer, slika Zan Avril (Jane Avril) iz
Metropoliten muzeja (Slika 2) predstavlja ikonicki primjer francuskog
postimpresionistickog slikarstva. Ova slika prikazuje poznatu plesacicu iz 19. stoljeca i
istiCe se svojom zivopisnom paletom boja i izrazajnim stilom. Kroz ovu sliku, umjetnik
prenosi atmosferu i1 duh pariSkog kabarea, istovremeno predstavljaju¢i svoje
karakteristicne stilisticke elemente kao §to su jaki kontrasti i stilizirani oblici.



Slika 2: Jane Avril, Henri de Toulouse-Lautrec, sa web stranice Muzeja MET

Izvor: https://'www.metmuseum.org/

Na samom pocetku 20. stoljeca, slikar Koloman Mozer (Koloman Moser) i arhitekt
Jozef Hofman (Josef Hoffmann) osnovali su Viner Verkstete (Wiener Werkstditte) ili
,»Becku radionicu®. Ova produktivna kooperacija obrtnika cijenila je visoku kvalitetu
izrade i nastala je kao odgovor na sve vec¢u industrijalizaciju. Dizajni koje je Wiener
Werkstdtte proizvodio karakterizirani su geometrijskim uzorcima i modernizmom,
radaju¢i ono $to je poznato kao ,kvadratni stil“, kao Sto je prikazano na narednom
posteru.*

Slika 3: Slika s pocetka 20. stoljeca
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Izvor: https://www.britannica.com/

4 https://www.britannica.com/topic/Wiener- Werkstatte



Sredinom 20. vijeka nastao je jedan od najutjecajnijih pokreta u historiji dizajna —
Bauhaus skola u Njemackoj. Osnovana od strane Valtera Gropijusa (Waltera Gropiusa),
Bauhaus je kombinovao umjetnost i zanate, klasicne i avangardne stilove, formu i
funkciju. Bauhaus dizajn je obuhvatao minimalizam, geometrijske oblike i nove
tipografije, postavljajuc¢i novi standard za dizajn.

Slika 4: Staatliches Bauhaus u Weimaru 1919-1923" sa web stranice ,,The MET
Museum “

Izvor: https://'www.metmuseum.org/

Pol Rend (Paul Rand) je revolucionizirao oglasavanje transformirajuci identitete
poznatih americkih korporacija kroz svoje dizajne logotipa. Randovi ikoni¢ni logotipi za
IBM, UPS, ABC i American Express su preoblikovali ove kompanije. Posebno se izdvaja
IBM logo koji je Rend dizajnirao 1970-ih, a koji se i danas koristi, dokazavsi vjecnu
snagu efikasnog dizajna.

Slika 5: Paul Rand's logo za IBM
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Izvor: https://www.svgrepo.com/svg/303377/ibm-logo

Postmodernizam se pojavio kao reakcija na i udaljavanje od modernistickih ideala.
Postmodernisti¢ki dizajn je propitivao autoritet, rusio tradicionalne ideje i pristupao
uspostavljenim normama sa skepticizmom i ironijom. Dekonstrukcija americkih ikona
Endija Vorhola (Andy Warhol), poput konzerve Kembelove supe (Campbell) i portreta



Merilin Monro (Marilyn Monroe), te eksperimentalni i ekspresionisticki stilovi slikanja
Dzeksona Poloka (Jackson Pollock), najbolje predstavljaju ovaj pokret.

Slika 6: Marilyn Monroe varijanta

Izvor: https://medium.com/@kieranharrison/postmodernism-and-design-432873137ech

Kasni 20. vijek svjedoCio je transformacijskom pomaku jer su digitalni alati
zamijenili tradicionalne medije. Programi poput FotoSopa, koji je pokrenut 1990. godine,
pruzili su pristupacne platforme za kreiranje profesionalnog dizajna. Uvodenje

jednostavnih racunara, poput MekintoSa 1984. godine, omogucilo je novu eru dizajna koji
korisnici sami kreiraju.

Slika 7: Adobe Photoshop iz 90ih
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Izvor: https://www.webdesignmuseum.org/web-design-history/adobe-photoshop-1-0-1990

Sadasnjost grafickog dizajna obiljeZzena je sveprisutnom vaznoS¢éu dizajna u
svakodnevnom zivotu. Graficki elementi su prisutni na razli¢itim drustvenim mrezama,
mobilnim aplikacijama i web stranicama. Dizajneri i stru¢njaci za marketing redovito
koriste dizajn kako bi izgradili svoje brendove i uspostavili veze s publikom.



ZnaCajan broj marketinskih stru¢njaka stavlja naglasak na kreiranje vizualno
privlacnog sadrzaja. Primjerice, platforma Instagram brzo raste jer se bazira na potpuno
vizualnom sadrzaju. Takoder, primjeceno je povecanje interesa za online video
sadrzajem, dok druStvene mreze poput Facebooka i dalje favoriziraju stvaranje i
distribuciju videa. Mnogi marketinski stru¢njaci isti¢u da originalne graficke forme, kao
Sto su infografike, ostvaruju najbolje rezultate u okviru marketinskih aktivnosti.

Savremeni trendovi ukljucuju minimalisticki dizajn, ru¢no nacrtane ilustracije, jake
fontove i gradijentne boje. Dizajn se sve vise koristi u formatima kao §to su infografike i
videozapisi kako bi se istaknuli u masi sadrZaja s kojima se susre¢emo na svakom koraku.

Kada govorimo o buduénosti grafickog dizajna, kljucna rije¢ je interaktivnost.
Ocekuje se da ¢e buduénost biti ispunjena dizajnom koji poziva korisnike na igru,
otkrivanje i izgradnju vlastitih iskustava. Ve¢ sada vidimo primjere takvog dizajna kroz
responzivne dizajne koji se mijenjaju prema ponasanju korisnika, kao i kroz interaktivne
formate poput vizualizacije podataka, druStvenih videa i pokretnih 360-stupanjskih slika.

Najveci potencijal za dizajn lezi u virtualnoj stvarnosti (VR) i prosirenoj stvarnosti
(AR), koje spajaju digitalni svijet s realnim svijetom. Ove tehnologije mogu stvoriti
uzbudljiva iskustva koja mijenjaju nacin na koji ljudi konzumiraju zabavu, kupuju, igraju
igre, komuniciraju s prijateljima i obitelji te ostvaruju interakciju s brendovima. Veéina
ljudi vidi VR kao sastavni dio svakodnevnog zivota. No, za dizajnere to zna¢i da moraju
razviti nove vjeStine. VR okruZenje ima potencijal da radikalno preoblikuju nase
razumijevanje tipografije, rasporeda i nacina vizualne komunikacije informacija.
Dizajneri ¢e morati biti spremni eksperimentirati i prilagoditi se novim alatima i
tehnologijama koje ¢e biti klju¢ne za dizajniranje za VR 1 AR svijet. Uz to, eticka pitanja,
kao §to su privatnost i sigurnost, takoder ¢e zahtijevati paznju dizajnera kako bismo
osigurali pozitivno iskustvo za korisnike.

U cjelini, buduénost grafickog dizajna je svijetla i puna moguénosti. Dizajn ¢e i dalje
igrati kljuénu ulogu u naSem svakodnevnom zivotu, a dizajneri ¢e biti pioniri u
oblikovanju vizualnog jezika koji ¢e definirati nasu interakciju s tehnologijom i
okolinom.



3. OSNOVE PSIHOLOGIJE U GRAFICKOM DIZAJNU I MARKETINGU

Koristenje psihologije u grafickom dizajnu je sasvim logi¢an izbor. U savremenom
svijetu, ljudi dosta pridaju znacaja rijeCima i slikama. Teorija boja ima veliku ulogu u
tome. Osim toga, veli¢ina fonta, oblici i drugi elementi ¢ak jednog logotipa mogu pruziti
sve potrebne informacije koje ljudi trebaju znati o nekom preduzecu. Poznavanje osnovne
psihologije je korisno za trziSnog stru¢njaka, posebno digitalnog trzisnog strucnjaka. Na
primjer, psihologija moze biti korisna u e-mail marketingu. ,,U osnovi psihologije iza
grafickog dizajna je osvajanje uma potencijalnih kupaca. Dizajneri moraju razumjeti
psiholoske parametre dizajna jer svaka boja, font, oblik i struktura komuniciraju
nesvjesnu poruku gledaocima. Takoder, nacin na koji je to inkorporirano u dizajn izaziva
odredene emocije‘, kaze u kompaniji Zilion Dizajns (Zillion Designs).

Boje, oblici, tipografija i drugi vizualni elementi mogu izazvati emocije, povecati
svijest o robnoj marki i potaknuti potrosace na donosSenje odluka o kupovini. Ispitivanje
ovih aspekata omogucit ¢e nam razumijevanje kako dizajn moZze utjecati na percepciju,
motivaciju i ponasanje potrosaca.

3.1. Psihologija boja u marketingu

Psihologija boje je znanstvena disciplina koja proucava razlic¢ita emocionalna stanja,
ponasanje i raspolozenje kod ljudi, izazvano djelovanjem boje. Boja kao vrijedan alat i
sastavni dio marketinSke komunikacije direktno utjece na nasu podsvijest i privlaci ili
odbija svojim skrivenim znacenjem. Stoga je vrlo vazno odabrati pravu boju koja
ostvaruje komunikaciju s potrosacem. Budué¢i da je trziste preplavljeno razliCitim
proizvodima punim marketinskih poruka, klju¢no je da nas proizvod bude prepoznatljiv
medu masom. Marketinski stru¢njaci utjeCu na ponasanje potrosaca putem integrirane
marketinSke komunikacije kroz razlicita istrazivanja trziSta. Bolje pozicioniranje
proizvoda na trziStu i poveéanje profita mogu se posti¢i pravilnim odabirom i
kombinacijom boja. Anketa i statisticka analiza podataka provedene su koriStenjem
deskriptivne statistike.

Znacenje boja za ljude pocinje od rodenja i prati nas tijekom cijelog Zivota. Vid je
najdominantnije i najrazvijenije culo s najve¢om moci utjecaja na percepciju potrosaca.
IstraZivanja su pokazala da se ¢ak 60% odluke® o kupovini odredenog proizvoda temelji
na pravilnom odabiru boje. Boje stvaraju snazan utjecaj i izazivaju reakcije. Dobro
odabrana boja privla¢i paznju, opusta, dok druga boja koristena u istom kontekstu ¢ak

5 https://www.syntacticsinc.com/news-articles-cat/using-psychology-in-graphic-design/
¢ Colors and marketing - http://journal.vallisaurea.org/blog/2018/01/15/the-psychological-impact-of-
colors-in-marketing/



moze izazvati iritaciju. Kao i u svakom segmentu zivota, takoder i u marketingu, prvi
dojam je vrlo vazan, stoga boja postaje vazan faktor komunikacije s potroSacem.

Zbog porzitivnih 1 negativnih znacenja boja, vrlo je vazno odabrati prave boje
prilikom komunikacije s potrosaima. Prilikom lansiranja novih proizvoda, dizajneri
pazljivo biraju boje kako bi prenijeli odredenu poruku o proizvodu kupcima. Osim
odabira boja, vazan je i dizajn ambalaze koji mora biti privlacan. Stoga je vrlo vazno
razlikovati proizvode. Potrosac ¢e uvijek odabrati proizvod koji je privlacniji. Osim toga,
potrosacu treba otprilike od 1/20 do pola sekunde da primijeti odredeni proizvod.
Istrazivanja su pokazala da se odluka o kupovini donosi u roku od 90 sekundi.” Stoga je
vazno odabrati boju koja izaziva ugodu. U tako kratkom vremenskom periodu, mozak
percipira samo ugodne boje i zanemaruje druge. Stoga prilikom kupovine proizvoda,
treba obratiti paznju na ¢injenicu da li se odluka donosi na osnovu kvaliteta ili pakiranja.

7 Colors and marketing - http://journal.vallisaurea.org/blog/2018/01/15/the-psychological-impact-of-
colors-in-marketing/



4. OSNOVE MARKETINGA U GRAFICKOM DIZAJNU
4.1. Ponasanje potrosaca i marketing

Ponasanje potrosaca predstavlja proces dobijanja i konzumiranja proizvoda, usluga i
ideja od strane potrosacke jedinice. MoZe se definirati kao ponasSanje koje potrosaci
pokazuju u razli¢itim istrazivanjima, kupovini, upotrebi i procjeni proizvoda koji bi
trebali zadovoljiti njihove potrebe. Prema definiciji Americkog marketinskog udruzenja
(AMA), ponasanje potrosaca se definiSe kao dinamicna interakcija faktora znanja i
okoline koja rezultira ponaSanjem i razmjenom aspekata potrosackog zivota.

Da bi se postigao uspjeh, marketinska strategija treba biti temeljena na potpunom
razumijevanju ponasanja potrosac¢a. Moderna definicija marketinga kaze da je ,,marketing
ljudska aktivnost usmjerena na zadovoljenje potreba i Zelja putem procesa razmjene.*®
Potrosac i kompanija imaju svoje ciljeve u procesu razmjene. Cilj kompanije je prodaja
proizvoda pod najpovoljnijim uvjetima. S druge strane, glavni cilj potroSaca je na najbolji
nacin zadovoljiti svoje potrebe i zelje. S obzirom na to da se potrosacko drustvo
konstantno mijenja i razvija, ne postoji marketinSka strategija koja bi uvijek bila
ucinkovita za razliite proizvode, trzista i industrije.

4.2. Djeca i marketing

U marketingu je vazno znati kome je proizvod namijenjen. Istrazivanja su pokazala
da mala djeca vole tople i jake boje poput crvene, narancaste, Zute i magente. Kada
odrastu, djeca postaju discipliniranija i gube osjecaj za boje.” Zbog toga korporacije
»Ciljaju” djecu ¢im postanu svjesna svog druStvenog okruzenja. Osjetljivost djece i
njihova osjetljivost na reklame, ,nedostatak otpora“ prema reklamama mogu biti
zloupotrebljeni od strane marketinskih stru¢njaka. Djecje reklame Cesto su neizravne jer
lakse privlace paznju. Prema procjenama, 90% znanja se temelji na informacijama
dobijenim putem medija.'” Koristenje popularnih likova i snaznih poruka budi djecje
emocije, stvarajuci potrebu za proizvodom, kao $to pokazuju primjeri na slikama 8 i 9.
Reklame odreduju koji su proizvodi aktuelni i koje proizvode djeca moraju imati.

8 Philip Kotler -
https://wwwusers.york.ac.uk/~aew6/Courses/CE%20Module/PDF %20Files/market.pdf

% Children and marketing - http://journal.vallisaurea.org/blog/2018/01/15/the-psychological-impact-
of-colors-in-marketing/

10 Children and marketing - http://journal.vallisaurea.org/blog/2018/01/15/the-psychological-impact-
of-colors-in-marketing/
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Slika 8: Koristenje popularnog crtanog karaktera za reklamu vode Jana

jana Janag "’ 1

F’ s 4T
-

Izvor: https://www.jana-water.com/

Slika 9: Koristenje jakih boja u svrhu djecijeg marketinga

Izvor: https://lino.eu/proizvod/lino-njammy/
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5. OSNOVNI LIKOVNO-GRAFICKI ELEMENTI U GRAFICKOM
DIZAJNU

Osnovni likovno-graficki elementi su temelj svakog dizajnerskog procesa i imaju
klju¢nu ulogu u stvaranju dojmljivih i u€inkovitih dizajnerskih rjeSenja. Razumijevanje
ovih elemenata i njihova primjena kljucni su faktori za postizanje uspjesnog dizajna.
Uspjesan dizajn zahtijeva duboko razumijevanje osnovnih likovno-grafi¢kih elemenata i
njihovu vjestu primjenu. Boja, linija, oblik, tekstura i prostor su kljucni elementi koji ¢ine
temelj svakog dizajnerskog procesa. Svaki od ovih elemenata ima svoje jedinstvene
karakteristike i sposobnost da prenese odredenu poruku ili emociju.

Razumijevanje ovih osnovnih likovno-grafickih elemenata omogucava dizajnerima
da svjesno manipuliraju vizualnim jezikom kako bi postigli Zeljeni efekt. Njihova vjesta
primjena moze rezultirati dojmljivim i u¢inkovitim dizajnerskim rjeSenjima koja privlace
paznju, prenose poruke i ostavljaju dugotrajan utisak na ciljanu publiku. Bez temeljnog
razumijevanja i svjesne primjene ovih elemenata, dizajn moze izgubiti svoju snagu i
komunikativnu vrijednost.

5.1. Boja

Kao $to smo ve¢ spomenuli u prethodnom dijelu rada, boja je jedan od klju¢nih
likovno-grafickih elemenata u grafickom dizajnu. Boja ima izvanrednu mo¢ da utjece na
emocije, stvara atmosferu i prenosi poruke. Svaka boja nosi sa sobom odredeno znacenje
i simboliku koja moze biti snazan alat u komunikaciji dizajna.

Boja ima sposobnost da pobudi razli¢ite emocionalne reakcije kod promatraca.
Primjerice, topla narancasta boja moze izazvati osjecaj topline, energije i uzbudenja, dok
hladna plava boja moZe stvoriti osjecaj smirenosti i povjerenja. Takoder, boje mogu biti
povezane s odredenim asocijacijama i simbolima u naSem svakodnevnom zivotu. Na
primjer, crvena boja moze se povezivati s ljubavlju, straséu ili opasnoscu, dok zelena boja
moze simbolizirati prirodu, svjezinu ili obnovu.

U dizajnu, boja se koristi kako bi se postigao odredeni estetski i komunikacijski cilj.
Moze se koristiti za privlacenje paZnje, usmjeravanje pogleda, stvaranje hijerarhije ili
naglasavanje odredenih elemenata dizajna. Takoder, boje se Cesto koriste kako bi se
izgradila prepoznatljivost brenda i stvorila emocionalna veza s publikom.

U okviru hromatske nauke o bojama, boja je definisana kao fenomen koji ima
izuzetno znacajno mjesto u zivotu covjeka i drustva. Jo§ od anticke kulture, boja je
izazvala veliko interesovanje medu ljudima. Ona ima sposobnost da izazove odredene
efekte, kako psiholoske tako i fizioloske prirode. Kroz iskustvo s pigmentima, saznajemo
da se sve boje mogu dobiti mijeSanjem samo tri osnovne boje, koje nazivamo primarnim
bojama ili bojama prvog reda. Te primarne boje su crvena, zuta i plava. Kombinacijom
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ovih primarnih boja dobijamo izvedene boje, koje nazivamo sekundarnim bojama ili
bojama drugog reda. Na primjer, zelena boja se dobija mijeSanjem plave i Zute boje,
narancasta boja se dobija mijeSanjem crvene i Zute boje, dok se ljubicasta boja dobija
mijesanjem plave i crvene boje.

Slika 10: Ostwald-ov krug boja

Izvor: https://ambercats.ru/bs/color

Slika 11:Logo Volkswagen i Shell sa i bez boje

Condition | = Name Only Condition 2 - Grayscale Logo Condition 3 - Caolor Logo

Izvor: https://www.vw.com/en.html/the-secret-of-successful-designers-color-circle. html
5.2. Tipografija

Tipografija je umjetnost i nauka aranziranja pisanih znakova na papiru ili drugim
medijima kako bi se stvorio vizualno privlacan i Citljiv tekst. Ona igra kljuénu ulogu u
komunikaciji i dizajnu, omogucavajuci jasno prenoSenje poruka i informacija. Pravilan
izbor fontova, veli¢ina slova, razmaka izmedu slova i rijeci, kao i hijerarhija teksta, sve
su to faktori koje tipografija uzima u obzir kako bi postigla estetski i funkcionalan dizajn.

Postoje razliciti stilovi i vrste fontova koji mogu se koristiti u dizajnu, od klasi¢nih
serif 1 sans-serif fontova do modernih i dekorativnih stilova. Izbor fonta ovisi o svrsi
dizajna i Zeljenom utisku koji Zelimo ostaviti na publiku. Na primjer, serifni fontovi su
Cesto koriSteni za formalne i tradicionalne tekstove, dok su beserifni fontovi popularniji

za moderan i Cist dizajn.
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Razmak izmedu slova, poznat kao kerning, takoder igra vaznu ulogu u tipografskom
dizajnu. Pravilan razmak izmedu slova osigurava da tekst bude ¢itljiv i estetski ugodan.
Osim toga, veli¢ina slova, debljina fonta i poravnanje takoder utjecu na dojam teksta i
njegovu Citljivost.

Hijerarhija je kljucni princip u tipografskom dizajnu, koji omogucava naglasavanje
vaznih informacija i organizaciju teksta. KoriStenje razlicitih veli¢ina i stilova fontova,
podebljavanje, italik i promjena boje mogu pomoc¢i u stvaranju hijerarhije teksta i
olaksavanju citanja. Uz to, tipografija se takoder prilagodava kontekstu dizajna. Na
primjer, tipografija koja se koristi u reklamama moze biti drasticno drugacija od one koja
se koristi u knjigama ili novinama. Svaki dizajn zahtijeva pazljivo odabranu tipografiju
koja ¢e odgovarati stilu, tonu i ciljnoj publici.

Uglavnom, tipografija je kljuan element u grafickom dizajnu koji omogucava jasnu
komunikaciju i estetski privlacan dizajn. Pravilan izbor fontova, razmak izmedu slova i
hijerarhija teksta su klju¢ni faktori za postizanje uspjesnog tipografskog dizajna.
Razumijevanje ovih principa i njihova primjena igraju klju¢nu ulogu u stvaranju
efikasnog dizajna koji ¢e privuci paznju publike i prenijeti zeljenu poruku.

U grafickom dizajnu, tipografija igra klju¢nu ulogu u komunikaciji poruka i stvaranju
vizualne privlacnosti. Svaka vrsta tipografije nosi sa sobom odredenu estetiku, stil i
emotivnu reakciju. Evo nekoliko primjera kako se razliCiti tipografski stilovi mogu
koristiti u grafickom dizajnu:

- Serifni fontovi imaju male ,,zakrzljale” izboCine (serife) na krajevima slova. Ovi

fontovi Cesto prenose osjecaj tradicije, ozbiljnosti i pouzdanosti. Serifni fontovi se
Cesto koriste u tiskanim medijima kao $to su knjige, novine i asopisi.

- Beserifni fontovi nemaju serife i imaju Cist, moderan izgled. Oni Cesto prenose
osjecaj jednostavnosti, jasnoée i modernosti. Cesto se koriste u dizajnu logotipa,
naslova i veb stranica.

- Skriptovni fontovi imaju rukopisnu ili pisanu formu. Oni prenose osjecaj
elegancije, sofisticiranosti i osobnosti. Skriptovni fontovi se Cesto koriste za
dekorativne naslove, pozivnice i brendiranje koji zele stvoriti jedinstven i luksuzan
dojam.

- Displej fontovi su dekorativni i izrazajni fontovi koji se koriste za privlacenje
paznje i stvaranje unikatne estetike. Oni mogu imati razlic¢ite oblike, teksture i
dekoracije. Displej fontovi se Cesto koriste u naslovima, logotipima i kreativnim
projektima gdje je naglasak na vizualnom dojmu.

- Monospejs (monospace) fontovi imaju konstantnu Sirinu slova i koriste se ¢esto u
tehnickom i programerskom kontekstu. Oni prenose osjecaj preciznosti, sustavnosti
i tehnologije. Monospejs fontovi se Cesto koriste u kodiranju, programiranju,
tablicama i tehni¢kim dokumentima.
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Vazno je odabrati odgovarajuci tipografski stil koji ¢e se uklopiti s ciljem, sadrzajem
i emocionalnom porukom dizajna. Kombinacija razli¢itih tipografskih stilova moze
stvoriti kontrast, hijerarhiju i ravnotezu u dizajnu, pruzajuci vizualno zadovoljavajuéi i

efektan rezultat.

Slika 12: Primjer upotrebe tipografskih elemenata
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Izvor: https://vizkultura.hr/potez-slovo-pismo/
5.3. Oblik

Oblik je jos jedan vazan element u grafickom dizajnu koji ima znacajan utjecaj na
percepciju i estetiku dizajnerskog rjeSenja. Oblik se odnosi na vanjski izgled i siluetu
objekta, odnosno na vizualne karakteristike koje odreduju njegovu formu. U dizajnu,
oblik se koristi kako bi se stvorila ravnoteza, sklad 1 vizualni interes. Razli¢iti oblici, kao
Sto su kvadrati, krugovi, trokuti, pravokutnici ili njihove kombinacije, mogu se koristiti
za stvaranje odredenih efekata i kompozicijskih aranzmana. Svaki oblik ima svoje
karakteristike i asocijacije te moze prenijeti odredenu poruku ili osjecaj.

Pravilni i geometrijski oblici, poput kvadrata ili kruga, ¢esto se koriste za stvaranje
osjecaja reda, stabilnosti i preciznosti. S druge strane, nepravilni ili organski oblici mogu
stvoriti osjecaj pokreta, dinamike ili prirodnosti. Odabir odgovarajuc¢eg oblika ovisi o
kontekstu dizajna, ciljevima komunikacije i preferencijama dizajnera.

Oblik takoder moze pridonijeti percepciji prostora, dubine i dimenzija u dizajnu.
Koristenje perspektive, sencenja ili gradijenta u obliku moze stvoriti iluziju
trodimenzionalnosti i dodati vizualni interes. Takoder se mogu koristiti tehnike poput
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ravnoteze pozitivnih i negativnih prostora kako bi se postigla ravnoteza i harmonija u

dizajnu. Uz to, oblik moze biti i sredstvo za prepoznavanje brenda ili identiteta. Neki

oblici postaju prepoznatljivi simboli ili logotipi koji povezuju odredeni proizvod, uslugu

ili organizaciju s vizualnim identitetom.

Ukratko, oblik je kljucni element u grafickom dizajnu koji utjeCe na percepciju,

komunikaciju i estetiku. Odabir odgovarajuc¢ih oblika moze doprinijeti stvaranju vizualno

privlacnih, funkcionalnih i upecatljivih dizajnerskih rjesenja. Kombinacija oblika, boja,

tipografije i drugih elemenata dizajna igra vaznu ulogu u stvaranju harmonicnih i

dojmljivih kompozicija koje prenose Zeljene poruke. U grafickom dizajnu, razliciti oblici

imaju razli¢ita znacenja i doprinose vizualnoj komunikaciji. Evo nekoliko primjera:

Kvadrat je simbol stabilnosti, ravnoteze i reda. Koristi se za stvaranje strukture i
organizacije. Kvadrat se ¢esto koristi u logotipima, plakatima i dizajnu ambalaze
kako bi se prenijela poruka pouzdanosti i stabilnosti.

Krug je simbol cjelovitosti, ravnoteze 1 kontinuiteta. Predstavlja beskonac¢nost i
neprekidnost. Krug se Cesto koristi u logotipima, ikonama i dizajnu veb stranica
kako bi se stvorio osjecaj prijateljstva, zajednistva i ravnoteZze.

Trougao moze predstavljati dinamicnost, energiju i pokret. Ovisno o orijentaciji,
trougao moze stvarati razlicite asocijacije. Na primjer, uspravni trougao moze
simbolizirati stabilnost i ravnotezu, dok okrenuti trougao moze simbolizirati
dinamicnost i akciju. Trougao se Cesto koristi u dizajnu za stvaranje vizualne
privlacnosti i naglasavanje odredenih elemenata.

Pravokutnik se Cesto koristi za stvaranje ravnoteze i proporcija. Moze se koristiti
za organiziranje informacija i stvaranje hijerarhije. Pravokutnik se cesto koristi u
dizajnu letaka, broSura i dizajnu web stranica.

Slobodni oblici predstavljaju nepravilne, organske forme. Oni mogu simbolizirati
kreativnost, inovaciju i prirodnost. Slobodni oblici se Cesto koriste u
umjetnickom dizajnu, ilustracijama i dizajnu ambalaze kako bi se postigao
jedinstven i originalan izgled.

Vazno je naglasiti da oblici mogu imati razli€ita znacenja i interpretacije ovisno o

kontekstu i kombinaciji s drugim elementima dizajna. Kombinacija razlicitih oblika moze

stvoriti razlicite vizualne efekte i privuéi paznju gledatelja.
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Slika 13: Neki od oblika u grafickom dizajnu
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5.4. Linija

Linija je jedan od osnovnih likovno-grafickih elemenata u dizajnu koji igra klju¢nu
ulogu u vizualnoj komunikaciji. Linija se moze definirati kao produzetak tocke u
prostoru, a njezina svojstva kao $to su duzina, §irina, tekstura, smjer i oblik mogu stvoriti
razlicite efekte i dojmove.

Linija ima mo¢ da usmjerava pogled promatraca, stvara ritam, naglasava ili spaja
elemente dizajna. MozZe biti ravna, zakrivljena, pravolinijska, prekinuta ili valovita.
Njezina duzina i smjer mogu utjecati na percepciju prostora, stvarajuci iluziju dubine,
pokreta ili ravnoteze.

U dizajnu, linija se moze koristiti na razli¢ite nacine kako bi se postigao odredeni
estetski ili funkcionalni cilj. Na primjer, vertikalne linije mogu stvoriti osje¢aj snage i
stabilnosti, dok horizontalne linije mogu stvoriti osje¢aj ravnoteze i mira. Diagonalne
linije mogu dodati dinamiku i kretanje, dok zakrivljene linije mogu sugerirati eleganciju
i mekocu.

Osim §to ima estetsku vrijednost, linija takoder moze biti sredstvo za prijenos
informacija. MoZe se koristiti za stvaranje grafikona, dijagrama, mapiranje puta ili za
povezivanje elemenata u dizajnu. Linija se takoder koristi u tipografiji za razdvajanje ili
grupiranje teksta, stvarajuci hijerarhiju ili naglasavajuéi odredene dijelove.

Vazno je pazljivo razmotriti odabir i upotrebu linija u dizajnu, jer one mogu imati
snazan utjecaj na percepciju i dojam koji dizajn ostavlja na promatraca. Ispravno
koriStenje linija moZe poboljsati vizualnu komunikaciju, poboljsati strukturu dizajna i
dodati vizualni interes.
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U grafickom dizajnu, razliite vrste linija imaju razlic¢ita znaCenja i funkcionalnosti.
Evo nekoliko primjera:

- Vertikalna linija predstavlja snagu, stabilnost i ravnotezu. Moze se koristiti za
stvaranje osjecaja snage ili ozbiljnosti. Ova vrsta linije ¢esto se koristi u dizajnu kako bi
se organizirali elementi i stvorila hijerarhija.

- Horizontalna linija stvara osjecaj ravnoteze, mira i stabilnosti. MoZe se koristiti za
definiranje prostora, razdvajanje elemenata i stvaranje osjec¢aja harmonije. Ova vrsta
linije Cesto se koristi u dizajnu web stranica i kompozicija.

- Diagonalna linija dodaje dinamiku, kretanje i energiju u dizajn. MoZe stvoriti
osjecaj pokreta ili akcije. Ova vrsta linije se Cesto koristi u logotipima, plakatima i
ilustracijama kako bi se privukla paznja i stvorio vizualni interes.

- Zakrivljena linija moze simbolizirati eleganciju, fluidnost i mekocu. Koristi se za
stvaranje organickih oblika i prikazivanje prirodnih elemenata. Ova vrsta linije se Cesto
koristi u dizajnu ambalaze, modnom dizajnu i ilustracijama.

- Isprekidana linija se koristi za stvaranje efekta ritma, pokreta ili naglasavanja. Moze
se koristiti za razdvajanje elemenata, stvaranje uzoraka ili oznacavanje granica. Ova vrsta
linije Cesto se koristi u dizajnu infografika, dijagrama i ilustracija.

Vazno je istaknuti da znacenje linija moze varirati ovisno o kontekstu i kombinaciji
s drugim likovno-grafickim elementima. Kombinacija razlicitih linija moze stvoriti

sloZeniju i bogatiju vizualnu komunikaciju u dizajnu.

5.5. Tekstura

U grafickom dizajnu, tekstura se odnosi na vizualni i taktilni karakter povrsine ili
materijala. Dodavanje teksture u dizajn moze imati znaCajan utjecaj na estetiku i dojam
koji dizajn ostavlja na promatraca. Tekstura se moze koristiti kako bi se postigla
raznolikost, dubina, kontrast i dodatna dimenzija u dizajnu.

Tekstura moze biti stvarna ili simulirana. Stvarna tekstura odnosi se na fizicku
povrsinu ili materijal koji se moze vidjeti i osjetiti, poput teksture papira, tkanine ili
drveta. Ova vrsta teksture moze biti snimljena fotografijom ili skeniranjem stvarnog
materijala i koristiti se kao dio dizajna.

Simulirana tekstura je umjetno stvorena i moZe se posti¢i koriStenjem razlicitih
tehnika i alata u dizajnerskom softveru. To moze ukljucivati primjenu gradijenata,
uzoraka, reljefa, sjena ili drugih efekata kako bi se postigla iluzija teksture na ravnoj
povrsini

Tekstura se moze koristiti na razliCite nacine u dizajnu. Na primjer, tekstura moze
biti koristena kako bi se naglasila ili dodala interesantnost pozadini ili elementima
dizajna. Takoder se moze koristiti za postizanje taktilnosti ili autenti¢nosti, na primjer,
prikazivanjem teksture tkanine na ilustraciji odjece.
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Koristenje teksture moze takoder pomoc¢i u stvaranju atmosfere ili odredenog

raspoloZenja u dizajnu. Na primjer, grublja tekstura moze stvoriti osje¢aj rustikalnosti ili

prirodnosti, dok glatka tekstura moze donijeti osjec¢aj elegancije ili modernosti.

Vazno je pazljivo odabrati i primijeniti teksture kako bi se postigao Zeljeni efekt i

kako bi se uskladile s cjelokupnom estetikom dizajna. Tekstura moze biti suptilna ili

izrazajna, ali uvijek treba biti uskladena s ciljem i porukom dizajna.

U grafickom dizajnu postoje razlicite vrste tekstura koje se koriste kako bi se postigao

odredeni vizualni dojam i efekt. Evo nekoliko primjera vrsta tekstura koje se Cesto koriste

u grafickom dizajnu:

Prirodne teksture predstavljaju povrSine ili materijale koji se nalaze u prirodi,
poput teksture kamena, drva, liS¢a ili pijeska. Koriste¢i prirodne teksture moze
se posti¢i autenti¢nost i povezanost s prirodom

Grube teksture karakteriziraju nepravilnosti, neravnine ili grubost povrSine.
Primjeri ukljucuju teksture poput hrde, betona, kamena ili grubog papira. Grube
teksture mogu dodati osjecaj autenticnosti, sirove energije ili industrijskog
izgleda.

Glatke teksture imaju ravnu i glatku povrSinu bez vidljivih neravnina ili
nepravilnosti. Primjeri ukljucuju teksture poput sjajnog metala, stakla, svile ili
plastike. Glatke teksture mogu pruziti osje¢aj elegancije, modernosti i
sofisticiranosti

Teksture tkanina predstavljaju razlicite vrste tkanina, poput pamuka, svile, vune
ili koZe. KoriStenje tekstura tkanina moze donijeti osjec¢aj udobnosti, topline ili
luksuza. Ove teksture Cesto se koriste u dizajnu odjece, interijera ili ambalaZze.
Apstraktne teksture nisu povezane s odredenim materijalom ili predmetom, ve¢
su umjetno stvorene. Mogu ukljucivati geometrijske oblike, apstraktne linije,
mrlje ili razne uzorke. Apstraktne teksture koriste se kako bi se postigao
umjetnicki izgled, dinami¢nost ili eksperimentalni dojam.

Digitalne teksture su stvorene digitalnim alatima i ¢esto se koriste u dizajnu za
postizanje modernog, tehnoloskog izgleda. Mogu ukljucivati pikselizirane
uzorke, mreze, ili digitalne efekte poput odsjaja ili sjena.

Ove su vrste tekstura samo neki od primjera koji se koriste u grafickom dizajnu.

Vazno je prilagoditi odabir tekstura ovisno o cilju dizajna i poruci koju Zelite prenijeti.

Teksture mogu dodati dubinu, dimenziju i dodatni vizualni interes dizajnu, pruzaju¢i mu

jedinstvenu estetiku i karakter.
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6. OSNOVNI GRAFICKI PRINCIPI U GRAFICKOM DIZAJNU

Graficki dizajn je umjetnost koja se fokusira na stvaranje vizualnih komunikacija
kako bi se prenijele poruke i ideje na ciljnu publiku. On predstavlja spoj kreativnosti,
estetike i funkcionalnosti, ¢ime se stvara vizualni jezik koji moze inspirirati, informirati i
potaknuti promjene. Uz koriStenje razlicitih grafickih principa, dizajneri mogu uspostaviti
ravnotezu izmedu elemenata dizajna, stvarajudi privlacne i u¢inkovite kompozicije.

Graficki principi predstavljaju temeljne smjernice koje oblikuju dizajn i pridonose
vizualnoj harmoniji. Oni su kao sredstvo dizajneru za stvaranje ravnoteze, kontrasta,
jednostavnosti, proporcija, usmjerenosti i uskladenosti vizualnih elemenata. Kroz
primjenu ovih principa, dizajneri mogu stvoriti jasne i razumljive poruke, privu¢i paznju
publike te izazvati zeljenu reakciju. Ravnoteza, kontrast, jednostavnost, proporcija,
usmjerenost i uskladenost samo su neki od principa koje se koriste u dizajnu, a u radu ¢e
biti analizirati najrelevatniji kako bi bolje i lakSe razumjeli njihov uticaj na percepciju
potrosaca i postizanje marketinskih ciljeva.

6.1. Ravnoteza

Ravnoteza je osnovni princip dizajna koji je zaduzen za sastavljanje elemenata na
Stampanoj ili veb stranici tako da su tekstualni i/ili graficki elementi ravnomjerno
rasporedeni. U ravnomjernoj ravnotezi grafika se ne istice iznad teksta, a stranica ne
izgleda nagnuto prema jednoj ili drugoj strani.

Ravnoteza se postize kada posmatramo slike i procjenjujemo njihovu fizicku
strukturu, kao $to su masa, gravitacija ili strane stranice, i rasporedujemo objekte u
dizajnu u skladu s njihovim vizualnim tezinama unutar kompozicije. Ravnoteza moze biti
simetri¢na i asimetri¢na.

6.1.1. Simetri¢na ravnoteza
Simetri¢na ravnoteza se postize kada je tezina kompozicije jednako rasporedena u
odnosu na centralnu vertikalnu ili horizontalnu osu. Primjere simetri¢ne ravnoteze

pronalazimo u formalnim, staticnim izgledima stranica. Simetri¢na ravnoteza nam daje
osjecaj mira, poznavanja, dostojanstva.
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Slika 14: Simetricna ravnoteza

A

Izvor: http://likovna-kultura.ufzg.unizg. hr/ravnoteza. htm
6.1.2. Asimetri¢na ravnoteza
Asimetri¢na ravnoteza se postize kada tezina kompozicije nije jednako rasporedena
oko centralne ose. Ona ukljucuje rasporedivanje objekata razlicitih veli¢ina u kompoziciji

tako da medusobno balansiraju prema svojim vizualnim tezinama.

Slika 15: Asimetricna ravnoteza

Izvor: http://likovna-kultura.ufzg.unizg. hr/ravnoteza. htm
6.2. Kontrast
Kontrast je sinonim za suprotnost, odnosno naglasenu, ocitu razli¢itost. To znaci da
najmanje dva ili vi$e elemenata moramo postaviti u odnos. Sto je veca razlika, to je veéi

kontrast. Kontrast moze biti po veli¢ini, boji, obliku, vrijednosti, vrsti.

Slika 16: Poredenje oblika i boje
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Izvor: http.//likovna-kultura.ufzg.unizg. hr/kontrast. htm
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Slika 17: Kontrast oblika i boje
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Izvor: https://hr.eyewated.com/koristenje-kontrasta-u-grafickom-dizajnu-i-izgledu-stranice/

Slika 18: Kontrast prema vrijednosti

Izvor: https://www.lifewire.com/create-contrast-with-obvious-differences-1077469

Koloristi¢ki kontrast ¢ini posebnu grupu. Prema Osvaldovom (Wilhelm Ostwald)
krugu, kontrastne boje su na suprotnim stranama kruga boja. Johanes Iten (Johanes Itten)
nam je dao sljedecu sistematizaciju kontrasta:

» kontrast boje prema boji,

* kontrast svijetlo-tamno,

» kontrast toplo-hladno,

* komplementarni kontrast,

¢ simultani kontrast,

¢ kontrast kvaliteta,

» kontrast kvantiteta.
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Slika 19: Kontrast svijetlo-tamno

Izvor: http.//crtez-drawing.blogspot.com/2015/11/blog-post_75.html

Kontrast moze usmjeravati Citatelja i ostavriti dodatni interes za stranicu. Na stranici
bez kontrasta, Citatelj ¢e tesko odrediti Sta je vazno i gdje da usmjeri paznju. Kontrast ¢ini
stranicu zanimljivijom tako da isti¢e naslove i podnaslove. On pomaze u ¢itljivosti tako
Sto izdvaja bitne elemente dok manji ili svjetliji elementi postaju manje istaknuti.
Medutim, vazno je ne pretjerati s kontrastom. Treba pazljivo odabrati ravnotezu jer
prevelik kontrast moze stvoriti previSe konkurentnih elemenata koji ometaju Citatelja u
izboru $ta prvo gledati.

6.3. Jednostavnost

Jednostavnost je princip grafickog dizajna koji se odnosi na smanjenje suviSnih
elemenata i kompleksnosti kako bi se postigao jasan i intuitivan dizajn. Ovaj princip
promovise minimalizam, ¢isto¢u i efikasnost u prenosenju informacija.

Jednostavnost se postize uklanjanjem nepotrebnih detalja, suvisnih elemenata ili
suviSne dekoracije. Dizajneri se fokusiraju na bitne poruke i ciljeve dizajna kako bi
postigli jasnocu i razumljivost. Ograni¢avanje boja, tipografije i elemenata takoder je
vazan aspekt jednostavnosti.

Prednosti jednostavnosti su mnogobrojne. Jednostavan dizajn je Cesto laksi za
razumijevanje, memorisanje i prepoznavanje. Takoder pruza estetsku privlacnost i
elegantnost. Jednostavnost se Cesto koristi u logotipima, ikonama, web stranicama,
plakatima i drugim dizajnerskim elementima. PoStivanje ovog principa pomaze u
stvaranju funkcionalnog, modernog i efektivnog dizajna koji privlaci paznju i ostavlja
snazan utisak.
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6.4. Proporcija

Proporcija se odnosi na skaliran odnos izmedu dva elementa ili izmedu cjeline i
njenih dijelova. Unutar kompozicije, razli¢ite proporcije mogu uspostaviti razlicite vrste
balansa ili simetrije te doprinijeti uspostavljanju vizuelne tezine i dubine. U primjeru koji
slijedi mozemo uociti kako manji elementi nestaju u pozadini dok ve¢i elementi izbijaju
u prvi plan.

Slika 20: primjer proporcije u kojoj se manji elementi gube u pozadini

Izvor: Markovié, D. i Cvetkovié, D. Osnovi grafickog dizajna. Univerzitet Singidunum,
Beograd. 2009.

6.5. Usmjerenost

Usmjerenost u grafickom dizajnu se odnosi na usmjeravanje paznje gledatelja na
odredene dijelove dizajna ili kompozicije. Ovaj princip koristi vizualne elemente poput
linija, oblika, boja ili teksta kako bi usmjerio pogled i stvorila hijerarhija informacija.

Usmjerenost se moze posti¢i koriStenjem snaznih linija ili oblika koji vode pogled
prema odredenim dijelovima dizajna. Takoder se moze posti¢i upotrebom kontrasta boja
ili veli¢ina kako bi se istaknuli kljuc¢ni elementi. Tekst takoder moze imati vaznu ulogu u
usmjeravanju pogleda, primjerice, upotrebom naslova, podnaslova ili natpisa.

Cilj usmjerenosti je jasno prenijeti glavnu poruku dizajna i olaksati Citateljima ili
gledateljima snalaZenje u informacijama. Usmjerenost pomaZze u stvaranju vizualne
ravnoteze i privlacnosti dizajna.

6.6. Uskladenost

Uskladenost u grafickom dizajnu se odnosi na harmoniju i ravnotezu izmedu
elemenata u dizajnu, organizaciju i postizanje vizuelne skladnosti kako bi se postigao
cjelovit i estetski ugodan dizajn. Uskladenost se postize kroz dosljednost u koristenju
boja, tipografije, oblika, proporcija i rasporeda elemenata. Kada su svi elementi dizajna
uskladeni, stvara se jedinstveni identitet i prepoznatljivost dizajna.
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Ovaj princip promovise ravnotezu izmedu elemenata, bilo da se radi o simetri¢noj ili
asimetri¢noj ravnotezi. Harmoni¢na uskladenost stvara osjec¢aj reda, organizacije i lakoce
pri gledanju i tumacenju dizajna. Uskladenost je kljucni faktor u postizanju vizualne

privla¢nosti i uspjesnog komuniciranja putem dizajna.

Slika 21: Primjer uspjesno uskladenog grafickog dizajna
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Izvor: https://dribbble.com/shots/10001890-Bonsai-Shop-
Concept/attachments/2019513 ?mode=media
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7. GRAFICKI DIZAJN U MARKETINSKIM PROCESIMA

U danasnjem digitalnom dobu, gdje su vizualni sadrzaji sveprisutni, efektivni
graficki dizajn postaje joS vazniji u izgradnji prepoznatljivog brenda i stvaranju
emocionalne povezanosti s potroSa¢ima. Kroz kreativno koristenje metoda, tehnika i
grafickih principa, dizajneri mogu prenijeti klju¢ne poruke, usmjeriti paznju i potaknuti
akciju kod publike. Kao Sto isti¢e Martin Lindstrom, stru¢njak za brendiranje i autor
knjige ,,.Buyology: Truth and Lies About Why We Buy®, ,,Graficki dizajn moze biti
iznimno mocan alat u marketin§Skom arsenalu. On ima sposobnost da probudi emocije,

gradi identitet brenda i utje¢e na odluke potrogaca.*!!

7.1. Vizuelni identitet

Vizuelni identitet ¢ini nekoliko elemenata i grafickih simbola koji predstavljaju
zaStitne znake i standarde svakog biznisa. To jeste, graficki standardi predstavljaju lice
biznisa i kreiraju brend. Elemente vizulenog identiteta najcesce Cine: logotip, sistem
zastitnih boja, zastitna tipografija, znak, slogan, maskota, grb, zastava itd. Konzistentna
primjena vizualnog identiteta klju¢na je za wuspjeSno brendiranje i izgradnju
prepoznatljivosti. To znaCi da se vizualni elementi koriste dosljedno na svim
marketinSkim materijalima, kao i na digitalnim platformama. Dosljednost u primjeni
vizualnog identiteta osigurava da brend bude lako prepoznatljiv i da se uspostavi
emocionalna povezanost

Slika 22: Primjer vizuelnog identiteta

Izvor: https://logobox.agency/vaznost-vizualnog-identiteta-za-brend/

11 Buyology: Truth and Lies About Why We Buy" autora Martin Lindstrom (2008)
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7.2. Brending

Pri kreiranju brendinga za neku kompaniju, dizajneri uzimaju u obzir razlicite faktore
kako bi postigli uspjesan dizajn. Oni pazljivo proucavaju ciljnu publiku, ukljucujuci
njihove demografske podatke, preferencije i interese, kako bi stvorili dizajn koji ¢e
privudi i zadrzati paznju te publike. Takoder, dizajneri uzimaju u obzir vrijednosti i misiju
kompanije, te se trude da vizualno predstave identitet kompanije kroz simbole, boje i
oblike koji odrazavaju te vrijednosti.

Konkurencija takoder igra vaznu ulogu u procesu dizajna brendinga. Dizajneri
proucavaju vizuelne identitete konkurentskih brendova kako bi stvorili jedinstven i
prepoznatljiv dizajn koji se istice u industriji. Vizuelni elementi poput loga, boje,
tipografije i ikona odabiru se pazljivo kako bi bili skladni i prepoznatljivi, te kako bi
odgovarali identitetu kompanije.

Dosljednost je klju¢éna za uspjeSan brending. Dizajneri osiguravaju da se vizualni
elementi brenda dosljedno primjenjuju na svim komunikacijskim kanalima i materijalima
kako bi se izgradila prepoznatljivost i povjerenje kod publike. Takoder, dizajneri moraju
uzeti u obzir prilagodavanje brendinga razli¢itim medijima i formatima, kao Sto su
digitalni mediji, Stampani materijali i reklamne table. Skalabilnost je takoder vazan faktor
u dizajnu brendinga. Brending treba biti prilagodljiv za razlicite veli¢ine i formate kako
bi se mogao primijeniti na razli¢itim medijima i nosa¢ima. Dizajneri se takoder trude
izgraditi emocionalnu vezu izmedu brenda i ciljne publike, koriste¢i pazljivo odabrane
vizuelne elemente kako bi prenijeli odredenu atmosferu, osje¢aj ili poruku koja ¢e se
povezati sa emocijama i vrijednostima publike.

Uzmimo za primjer jedan od popularniji brendova — Sanel (Chanel). Brend Sanel je
koji se sastoji od dva suprotstavljena slova ,,C* stilizirana u elegantnom i jednostavnom
dizajnu, postao je ikoniCan simbol prepoznatljivosti i luksuza. Nastao je zahvaljujuéi
vizionarki Gabrijel Koko Sanel (Gabrielle Coco Chanel), osnivadici kompanije. Koko
Sanel je svojom inovativnom modnom vizijom i revolucionarnim pristupom modi
promijenila Zensko odijevanje i postavila temelje za modernu modu. Bitnost brenda Sanel
proizlazi iz njegove izuzetne reputacije i vrijednosti koje se prenosi na potrogace. Sanel
je sinonim za luksuz, kvalitet, eleganciju i sofisticiranost. Njegov brend identitet je
temeljen na klasicnoj estetici, Cistim linijjama, visokokvalitetnim materijalima i
bezvremenskim dizajnom.

Brend je vazan za Sanel jer mu omoguéuje izgradnju prepoznatljivosti, stvaranje
lojalnosti kupaca i diferencijaciju od konkurencije. Sanelovi proizvodi su &esto
visokocjenjeni i poznati po svojoj izvrsnosti, a brand im daje dodatnu vrijednost i status.
On takoder igra klju¢nu ulogu u marketinSkim strategijama kompanije. Njihov logo,
ambalaza, marketinSke kampanje i prisutnost na drustvenim mrezama sve to doprinosi
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izgradnji i odrZzavanju brenda. Sanelov brend privlaci odabrano trziste, stvarajuci osjecaj
ekskluzivnosti 1 luksuza.

Slika 23: Chanel branding

CHANEL

Izvor: https://imgbin.com/png/dEpUziKz/chanel-logo-fashion-brand-png

7.3. Dizajn pakovanja

Prilikom dizajniranja pakovanja, graficki dizajneri uzimaju u obzir nekoliko klju¢nih
faktora kako bi stvorili privlacan i funkcionalan dizajn. Oni temeljito upoznju proizvod
za koji dizajniraju pakovanje, ukljucujuci njegove karakteristike, svrhu i ciljnu publiku
kojoj je namijenjen. Dizajneri takoder moraju reflektirati identitet brenda kroz dizajn
pakovanja. Oni koriste elemente brendinga, kao $to su logo, boje, tipografija i stil, kako
bi stvorili dosljedan izgled koji odrazava vrijednosti i osobnost brenda. Ovo pomaze u
izgradnji prepoznatljivosti i povezivanju s ciljnom publikom.

Prilikom dizajniranja pakovanja, dizajneri takoder uzimaju u obzir funkcionalnost.
Pakovanje treba biti prakti¢no i prikladno za proizvod koji sadrzi. To moze ukljucivati
razmiSljanje o obliku, veli¢ini, materijalu i na¢inu otvaranja pakovanja. Takoder, estetski
aspekt je vazan. Graficki dizajneri koriste svoje vjestine i kreativnost kako bi stvorili
vizualno privlacan dizajn. Odabir pravih boja, fontova, grafika i fotografija doprinosi
estetskoj privlacnosti pakovanja.

Uz sve navedeno, dizajneri takoder razmatraju tehniCke aspekte dizajna
pakovanja. Oni moraju imati u vidu ogranicenja Stampe i proizvodnje kako bi osigurali
da dizajn moze biti uspjeSno prenesen na stvarno pakovanje. Ovo ukljucuje odabir
odgovarajuc¢ih boja, rezoluciju slika i format datoteke. Takoder, potrebno je pazljivo
planiranje i organizaciju informacija. Dizajneri moraju odabrati pravilan raspored
elemenata na pakovanju kako bi prenijeli klju¢ne informacije o proizvodu, poput naziva,
sastojaka, uputa za upotrebu i sigurnosnih informacija. Pravilno organiziranje tih
informacija olakSava razumijevanje proizvoda i pruza jasnocu potrosacima.

Neophodne je uzeti u obzir prakticne aspekte upotrebe pakovanja. To moze
ukljucivati razmisljanje o ergonomiji, jednostavnosti otvaranja i zatvaranja, zastiti
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proizvoda tijekom transporta i skladiStenja, kao i odrzivosti pakovanja. Odrzivost postaje
sve vaznija tema, pa dizajneri razmatraju ekoloski prihvatljive materijale i smanjenje
otpada prilikom dizajniranja pakovanja.

Tijekom procesa dizajniranja pakovanja, dizajneri Cesto koriste digitalne alate, kao
Sto su graficki softveri, kako bi stvorili vizualne mock-up-ove i 3D prikaze pakovanja. To
pomaze u vizualiziranju konacnog izgleda pakovanja prije nego Sto se krene u
proizvodnju.

Kada se dizajn pakovanja dovrsi, dizajneri suraduju s proizvodacima ili §tamparima
kako bi osigurali da se dizajn pravilno prenese na fizicko pakovanje. Oni prate cijeli
proces proizvodnje pakovanja kako bi se osiguralo da se konacni proizvod podudara s
njihovim dizajnom.

Uz sve ove aspekte, vazno je napomenuti da dizajn pakovanja treba biti privlacan, ali
istovremeno i funkcionalan. On treba privuéi paznju potrosaca na policama, izdvojiti se
od konkurencije i komunicirati vrijednosti proizvoda. Dizajniranje pakovanja je izazovan
proces koji zahtijeva kreativnost, strucnost i razumijevanje ciljne publike i industrijskih
trendova.

Slika 24: Dizajn pakovanja putem Adobe Illustratora

Izvor: https://www.vecteezy.com/vector-art/1044748 1-packaging-design-templates-product-
packaging-design-templates
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7.4. Grafi¢ki dizajn u veb dizajnu

Lijepa veb stranica ukljucuje harmonican spoj nekoliko klju¢nih elemenata dizajna.
Graficki dizajneri se fokusiraju na stvaranje dosljednog i ujednacenog izgleda veb
stranice. To ukljucuje odabir pravilnih boja i njihovu uskladenost, upotrebu tipografije
koja je lako citljiva i estetski privlacna, te pazljivo rasporedivanje elemenata na stranici.
Kolorit veb stranice igra vaznu ulogu u stvaranju dojma i komunikaciji s posjetiteljima.
Odabir prave boje ili paleta boja moze stvoriti odredenu atmosferu, istaknuti bitne
informacije ili se uskladiti s vizualnim identitetom branda. Osim toga, graficki dizajneri
takoder vode racuna o jednostavnosti dizajna. Minimalisticki pristup s dobro
organiziranim sadrzajem i jasnim navigacijskim elementima olakSava korisnicima
pronalazak informacija i stvara intuitivno korisnicko iskustvo. Pored navedenih
elemenata, graficki dizajneri takoder razmisljaju o funkcionalnosti web stranice.
U¢inkovit dizajn veb stranice trebao bi olaksati korisnicima navigaciju i interakciju s
sadrzajem. To podrazumijeva jasno oznaCene navigacijske elemente, intuitivno
postavljene gumbe i linkove te dobro organiziranu strukturu sadrzaja

Dizajneri takoder uzimaju u obzir responzivnost veb stranice, odnosno njezinu
prilagodljivost razli¢itim uredajima i veli¢inama ekrana. S obzirom na razliCite uredaje
poput racunalnih monitora, tableta i mobilnih telefona, vazno je osigurati da se sadrzaj
pravilno prikazuje i da je lako dostupan bez obzira na veli¢inu ekrana.

Osim toga, brzina ucitavanja veb stranice takoder je vazan faktor. Dizajneri
pazljivo optimiziraju slike i ostale medijske elemente kako bi se osiguralo brzo ucitavanje
stranice, $to je kljucno za korisnic¢ko iskustvo i rangiranje na trazilicama.

Graficki dizajneri takoder pridaju vaznost pozicioniranju klju¢nih informacija i
poziva na akciju. Obrasci, dugmad i linkovi trebaju biti jasno istaknuti kako bi se
posjetitelji potaknuli na interakciju i preduzimanje Zeljenih radnji, kao Sto su prijava,
kupovina ili kontaktiranje.

U globalu, graficki dizajneri se usredotoCuju na stvaranje veb stranice koja
kombinira estetiku, funkcionalnost i korisnicko iskustvo. Lijepa veb stranica koja je
dobro osmisljena i prilagodena potrebama korisnika moze izgraditi povjerenje, potaknuti
akciju 1 stvoriti pozitivan dojam o brendu ili organizaciji.
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Slika 25: Web responsive stranica

Izvor: https://'www.oxfordwebstudio.com/da-li-znate/sta-je-responsive-web-dizajn.html

7.5. Graficki dizajn u internet i digitalnom marketingu

Graficki dizajn ima vaznu ulogu u internet i digitalnom marketingu. Kroz vizualne
elemente, dizajn utjece na percepciju brenda, stvara prepoznatljivost i privlaci paznju
korisnika. Uz sve vecu prisutnost umjetne inteligencije (Al) u marketingu, graficki dizajn
takoder dozivljava odredene promjene i tendencije.

Jedna od primjena Al-a u grafickom dizajnu je generiranje automatiziranih
dizajnerskih elemenata. Al alati mogu generirati logotipe, ikone, vizualne identitete i
druge dizajnerske elemente na temelju unaprijed postavljenih parametara ili uzoraka. Ovo
olaksava proces dizajna i omogucuje brze stvaranje vizualnih sadrzaja

Takoder, Al se koristi za personalizaciju dizajna. Na temelju analize korisnickih

podataka i ponasanja, Al moZe prilagoditi dizajn veb stranice ili marketinskog materijala
kako bi bolje odgovarao preferencijama i potrebama korisnika. Personalizacija moze
ukljucivati prilagodavanje boja, tipografije, sadrzaja ili poziva na akciju za pojedine
segmente publike.

Kada je rijec o trendovima u grafickom dizajnu u digitalnom marketingu, nekoliko se

istice:

1. Minimalisticki dizajn: Jednostavnost je klju¢na u dizajnu koji se koristi u
digitalnom marketingu. Minimalisticki dizajn s cCistim linijama, prostranim
rasporedom i ograni¢enom upotrebom boja postaje sve popularniji jer pruza jasnu
i fokusiranu poruku.

2. Mobilna optimizacija: S obzirom na sve vecu upotrebu mobilnih uredaja za
pristup internetu, dizajn veb stranica i marketinskih materijala trebao bi biti
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prilagoden mobilnim uredajima. To ukljucuje brzo ucitavanje, odzivnost na dodir
1 intuitivno korisnicko iskustvo na manjim ekranima

3. Vektorska grafika: Vektorska grafika omogucuje skaliranje bez gubitka kvalitete
i prilagodavanje razlic¢itim veli¢inama ekrana. Dizajneri sve viSe koriste vektorsku
grafiku za logotipe, ikone i ilustracije kako bi osigurali jasnocu i oStrinu na svim
uredajima.

4. Interaktivni dizajn: Interaktivni elementi poput animacija, hover efekata,
videozapisa i scroll efekata postaju popularni jer poboljSavaju korisnicko iskustvo
i angazman. Ovi elementi privlace paznju korisnika i pomaZzu u prenoSenju
marketinske poruke.

5. Upotreba autenticnih fotografija: Autenticnost je vazan faktor u digitalnom
marketingu, stoga se sve vise koriste autenti¢ne fotografije koje prikazuju stvarne
ljude, situacije i proizvode. Ovo pomaze izgradnji povjerenja i povezivanju s
ciljnom publikom.

6. Dizajn prilagoden drustvenim mrezama: S obzirom na vaznost druStvenih mreza
u digitalnom marketingu, dizajn se prilagodava za optimalnu vizualnu privlacnost
na ovim platformama. To moze ukljucivati koriStenje pravilnih dimenzija slika,
izradivanje vizualno atraktivnih infografika ili stvaranje sadrzaja koji se lako dijeli
i privlaci paznju na drustvenim mrezama.

Graficki dizajn u internet i digitalnom marketingu neprestano se razvija i prilagodava
novim tehnologijama i potrebama korisnika. Kombinacija estetike, funkcionalnosti,
personalizacije i koriStenje Al-a pomazu marketinskim kampanjama da se istaknu,
privuku paznju i ostvare svoje ciljeve.

Slika 26: Jedinstvene varijacije logotipa kreirane putem Al

Izvor: https://weirdwonderfulai.art/general/logo-design-with-midjourney-ai-create-logo/
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8. ZAKLJUCAK

U danasnjem dinami¢nom poslovnom okruzenju, uspjesna promocija proizvoda,
usluga i brendova postaje sve izazovnija i zahtjeva dublje razumijevanje ciljne publike i
njihovih potreba, a kroz ovaj rad, istrazivali smo raznolik svijet grafickog dizajna i
njegovu neizostavnu ulogu u sferi marketinga. Priznajuc¢i da su vizualni sadrZaji postali
klju¢ni u komunikaciji s publikom, dublje smo analizirali osnovne likovno-graficke
elemente poput boje, tipografije, oblika, linija i tekstura te uvidjeli kako njihova
harmonic¢na upotreba moze izazvati dublji emotivni odgovor i biti zapaméena od strane
potroSaca.

Takoder smo razmotrili osnovne graficke principe kao $to su ravnoteza, kontrast,
jednostavnost, proporcija, usmjerenost i uskladenost te identifikovali naCine na koje
njihova primjena moze doprinijeti kreiranju vizualno privla¢nih i efikasnih marketinskih
komunikacija.

Psiholoski aspekti, posebno psihologija boja, takoder su istaknuti kao znacajan faktor
u oblikovanju marketinskih poruka koje privlace paznju i stvaraju Zeljene emocije kod
ciljane publike. Osim toga, naveli smo teorijske osnove ponasanja potrosaca i utvrdili
kako graficki dizajn mozZe uticati na njihove odluke i percepciju proizvoda ili usluga.

Graficki dizajn se pokazao klju¢nim u razli¢itim marketinskim procesima kao sto su
vizualni identitet i brending. Ispitali smo i ulogu grafickog dizajna u veb dizajnu te njegov
znacaj u savremenim oblicima marketinga kao §to su internet i digitalni marketing.

Ovaj rad se vodi stavom da je uspjeSan graficki dizajn neophodan za stvaranje
snaznih marketinskih kampanja koje se isti¢u u guzvi informacija i privlace paznju ciljne
publike. Graficki dizajn u funkciji marketinga ima mo¢ privuéi paznju, stvoriti dojam,
potaknuti emocije i potaknuti potroSace na akciju. Sinergija izmedu grafickog dizajna i
marketinga stvara most izmedu kreativnosti i strategije, omoguc¢avajuci brendovima da
se povezu s emocijama i potrebama potro$aca na dubljem nivou. Ova interdisciplinarna
dinamika ima mo¢ transformisati proizvode i usluge iz obi¢nih u nezaboravne,
postavljaju¢i temelje za uspjeSnu i odrzivu prisutnost na trzistu. U buducnosti,
kontinuirano usavrSavanje u ovim oblastima bit ¢e klju¢no kako bismo ostali relevantni i
efikasni u promjenjivom svijetu trzista i tehnologije.
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